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Care sunt sursele acestui hedonism modern?

Esential pentru intelegerea fenomenului consumerismului modern si al conceptiilor despre
om si viata buna care definesc contemporaneitatea este asadar intelegerea deosebiri dintre
hedonismul clasic, traditional si cel modern, acesta din urma avand radacini si in secolul al XVII,
printre care se numara fenomenele gustului, al cititului de romane si dragostea romantica, pasional3;
tot Tn acea perioada dragostea incepe sa fie luata in serios ca motiv de casatorie si sa devina chiar un
motiv respectabil'. Emotia si emotivismul devin un lucru respectabil si aceasta datorit3
romantismului si sentimentalismului, cu radacinile lor pietiste, iar a judeca un lucru ca bun sau rau nu
se mai face Tn conformitate cu un criteriu rational sau care denota ceva obiectiv, ci pe baza de intuitie
si sentiment. Revolutia consumerista s-a produs tot in cadrul acelor paturi sociale de mijloc care au
fost si leaganul protestantismului/puritanismului si care din principiu se opuneau emularii
aristocratiei si dispretuiau notiunea de statut social. Aceasta cerere consumerista care a inceput sa se
raspandeasca din secolul al XVll-lea se referea la luxuries, precum jucarii, haine la moda, la placerile

sportului, dansului si cititului’.

Una din sursele acestui mod de a fi este, desi pare paradoxal, situat in puritanism. De
exemplu, odata cu slabirea calvinismului si aparitia armianismului ca dizidenta fata de calvinism, se
afirma ca nici un crestin nu poate decide cea ce e bun sau moral pentru un alt crestin si ca fiecare
crestin are dreptul sa decida pentru sine care e adevarul Scripturii. O astfel de atitudine transpare in
ideea ca fiecare are dorintele lui, ca acestea sunt strict individuale sau ca nimeni nu poate judeca
dorintele altuia sau intocmi o ierarhie a acestora. Dispare deci un criteriu obiectiv de judecats,
criteriu care sa fie formulabil. O alta etapa in construirea hedonismului modern este considerarea

benevolentei drept caracter esential al crestinului, al omului moral, pentru ca aceasta ar fi o trasatura

! Ibidem, 27.
? Ibidem, 31.
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esentiala a divinitatii. Aceasta etica benevolentei e dusa mai departe si de catre platonistii de la
Cambridge, pentru care omul este o fiinta inerent buna, iar mintea acestuia le aparea ca reflectie a
celei divine, avand acces si intuire directa a ceea ce e bun si ceea ce e drept. Mila si caritatea, alaturi
de benevolenta, sunt trasaturi esentiale ale omului, iar cei ce se comporta ca atare si dau dovada de
compasiune si de mila sunt exemplificari ale sfinteniei ca bundtate, benevolenta. Omul trebuie sa
atinga o intelegere autentica a Scripturii si sa dea expresie divinului din interior, lucru posibil prin
benevolenta si mila, prin faptul ca omul se lasa afectat de suferinta aproapelui, acest lucru facand
posibil, ca el sa poata actiona si sa actioneze cu dragoste si compasiune autentica fata de semen.
Acesta este, conform platonistilor de la Cambridge, singurul mod de a dobandi siguranta ca omul
realizeaza sfintenia adevarata si virtutea. Acest punct de vedere reprezintd bazele viitoarei etici
emotionaliste, care are la baza si elemente ale religie naturale Tn sensul iluminismului, religie care in
conformitate cu punctul de vedere iluminist este cea adevarata, comuna tutor traditiilor religioase, si
la care se ajunge prin ratiune si observatie personald, oriunde aparand diferente acestea datorandu-
se falsificarii si indepartarii de radacinii; apelul la observatie sir actiune nu era ceva nou in teologie, ci

doar neglijarea revelatiei si a traditiei/autoritatii ecleziastice.

Aceasta conceptie a religiei naturale este ruptda de orice legatura cu revelatia si va fi
intretinuta desi din ea dispare aproape si orice interes legat de salvarea in transcendent3.® Aceast3
regandire a religiei aduce cu ea si ideea ca pacatul originar e o inventie, iar natura buna a omului
incepe sa fie luata drept fapt observational. Bunatatea e principald caracteristica a omului, oglindire
autentica a lui Dumnezeu in om, ea exprimandu-se in sentimente, nu in actiuni. Moral se trage
concluzia ca oamenii nu trebuie sa faca actiuni bune, ci trebuie sa permita sentimentelor lor naturale
sa se exprime 1n acte caritabile. O calitate cvasi-divina a omului era, precum la platonistii de la
Cambridge, capacitatea de simpatie si empatie fata de ceilalti. Plecand de la aceste conceptii, dar si
de la conceptia clasica ca virtutea este insotitd de placere, incepe sa se contureze teza ca actele de
bunitate autenticd sunt insotite inerent de plicere®. Accentul se mutd de la actiuni si la rezultatele
acestora la sentimente, iar ideea ca Dumnezeu a asociat unor procese sau activitati placerea, va duce
la legitimarea acesteia, chiar daca teologia crestind traditionala a considerat-o sub aspect negativ.
Omul cu adevarat moral este cel care are sentimentele corecte, nu cel ce face fapte bune, dar nu are
aceste sentimente. Acest cult al benevolentei si al sentimentului va duce la stimularea unui hedonism

emotional altruist, larg rdaspandit, in sec. XVII-XVIII, in care placerile suscitate de sentimente devin

® Ibidem, 121.
4
Idem
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centrale, chiar daca e vorba de tristete, melancolie, etc., pregatindu-se terenul pentru

consumerismul contemporan, pentru hedonism ca morala publica.

Calvinismul este o sursa pentru hedonismul contemporan tocmai datorita accentului pus pe
suprimarea oricdrei expresii a emotiei. Credinciosul calvin resimtea o mare singuratate interioara, o
mare indoiala de sine, avea sentimente de fricd de damnare, fiind bantuit si de nevoia de a primi un
semn al confirmarii ca este ales. Cel putin in Regatul Unit s-a Tncercat creare unei relative ortodoxii
calviniste, facandu-se apel la anumite elemente din teologia predestindrii pentru a o face mai
atractiva, dar si pentru a crea anumite stari emotionale adanci in credinciosi, rezultand o starea de
anxietate foarte mare in acestia. Una din ematiile raspandite printre puritani era melancolia, dar si
sentimentele de mahnire, de compéatimire, de deprimare ori disperare’. Puritanii erau indemnati s3
isi imagineze propriile funeralii sau aspect din viata eterna, etc.. Astfel de exercitii spirituale, ca si
contemplarea cadavrelor, cimitirelor, etc. se presupunea ca pregatesc pentru primirea harului. Exista
de asemenea si regula care prescria fiecarui credincios sa caute semnele care sa ateste ca este ales.

Recunoasterea unor astfel de semne era necesara pentru a fi primit in comuniunea credinciosilor.

Credinciosul trebuia sa recunoasca semnele harului mantuitor si sa manifeste prin
comportament sentimentele corecte, unele dintre acestea fiind anumite stari emotionale, resimtirea
acelor sentimente, ca si aratarea lor in public fiind considerate semne ale sfinteniei. Credinciosul
puritan isi crea astfel convingerea propriei mantuiri, isi auto-valida convingerea®. Un sentiment al
pacatului, vederea lui, deplangerea acestuia, dorinta de a fi salvat de Hristos sunt astfel de
sentimente. Dar semn al acestei stdri putea fi si o trasatura de caracter precum increderea in sine.
Dar aceasta doctrina a fost dusa mai departe, pentru a putea separa pe credinciosii adevarati de cei
falsi. Aldturi de recitarea crezului era nevoie si de o descriere a experientei salvatoare a harului
pentru a fi considerat bun de a face parte din comunitatea credinciosilor. Starea interioara
credinciosului este cea care conteazad, autenticitatea umilintei sale in fata sentimentului pacatoseniei,
a mahnirii in fata acestui fapt, intinderea indoielii, stare care se exprima prin prezenta continua a
acceselor de disperare. Faptul de a fi ales, de a fi credincios autentic se manifesta fata de sine, ca si
fata de ceilalti printr-o profunda sensibilitate morala, indiferent daca sentimentul resimtit era de
autocompatimire, de disperare, umilinta, morbiditate, etc.”. Aceastd sensibilitate trebuia si fie

manifestatd de-a lungul intregii vieti. ldeea ca anumite sentimente au semnificatie spirituala si

> Ibidem, 124.
® Ibidem, 126.
’ Ibidem, 131.
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morala speciala a supravietuit calvinismului, fiind integratd in teoria iluminista a benevolentei, dar

este constitutiva si pentru hedonismul modern.

Practic prin aceasta dezvoltare a calvinismului s-a format o asociere intre exhibarea
sensibilitatii si caracterul unei persoane, asociere care va deveni o presupozitie a romantismului.
Aceasta asociere intre sentimente si stare morala, asadar asocierea dintre stari de spirit si convingeri
religioase ramane in picioare, chiar daca lumea se dezvrdjeste si intra Tn etapa iluminista. Aceste
sentimente devin surse de placere, caci prezenta si degustarea lor atesta caracterul bun, moral al
celui ce le resimte. Convingerile religioase se transforma intr-un simbol al unei stari emotionale care
poate fi folosita pentru a declansa acea stare sau de a manipula starile emotionale. De asemenea,
dupa a doua jumatate a secolului al XVIlI apare o noua atitudine mentala in care placerea a inceput
sa fie extrasa chiar din cultivarea unor sentimente precum melancolia, deznadajduirea, care erau
asociate cu trairile puritanilor si care pana atunci nu functionasera ca surse de placere. Melancolia,
deznadejdea incep sa fie cultivata de dragul lor insasi, fiind rupte de radacinile lor religioase. Oamenii
incep sa devina dependenti de stimularea emotionala puternica, care va putea fi realizata cu ajutorul
literaturii. Moartea, oroarea de damnare sunt inlocuite cu sentimente de groaza ce sunt prezentate

in mediul cartii, in romanele gotice®.

Pe plan moral se produce o interpretare sentimentalista si emotivista a
protestantismului/puritanismului, mila si mila-de-sine devin intersanjabile, iar capacitatea de a
resimti si exhiba durere, melancolie, tristete, compatimire de sine e vazuta in contextul simpatiei si
empatiei cu semenul, prima denotand capacitatea de a resimti ceea ce simte cel pus intr-o situatie
jalnica, aceste sentimente fiind ridicate la rangul de semne ale moralitatii autentice. Sensibilitatea
desemneaza deja in sec. XVIII o atitudine si un tip moral, daca nu chiar tipul moral prin excelenta. O
persoana morald este aceea care da dovada de tender feelings si are capacitatea de a intra in
contact, mai ales, cu durerile altora. Virtutea incepe sa fie identificata cu aceasta sensibilitate.
Prezenta virtutii e legata de manifestarea unor sentimente ca mila, ca simpatia, ca benevolenta,etc..
Mintea si inima deschisa este virtuoasa si nu mintea si inima prudenta. Aprecierea unei persoane ca
morala se face dupa gradul de emotie si sensibilitate pe care il arata, acest act de exhibare avand
scopul convingerii celorlalti de virtutea proprie, dar si propria autoconvingere ca subiectul in cauza
este 0 persoand virtuoasa si moral. Trairea unor astfel de sentimente era resimtita ca fiind placuts’.
Tn aceastd atmosfera spirituald, autocontrolul si neexprimarea emotiei-standard asociatd anumitor

situatii este echivalat cu lipsa de sensibilitate, deci de virtute si moralitate. La fel ca si in puritanism,

® lbidem, 135.
% Ibidem, 143.
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aceastd etica emotivista are un aspect autoreferential indreptat spre interior foarte puternic, iar
sensibilitatea si resimtirea placerii sunt criteriile de validare al rectitudinii morale. Central pentru
aceastd etici este exprimarea de emotii puternice fira nici o inhibitie interioard™®. Ceea ce se cuvine
devine o functie a placerii, a ceea ce i se pare subiectului ca e de facut si e resimtit ca placut. Deja
este un pas catre hedonism si o depasire a eticii benevolentei. Aceste elemente ale sensibilitatii, ca si
reflectivitatea si atentia indreptata spre interiorul psihicului constituie elemente ce vor intra in

romantism si Tn etica contemporana a exprimarii de sine.

Pasul urmator in deformarea moralitatii si a constituirii hedonismului modern este descris de
catre Campbell ca fiind identificarea simtului moral cu cel estetic, cu cel al sensibilitatii fata de
frumos, fapt posibil datorita nevoii claselor de mijloc de a-si alcatui o estetica si o morala prorpie cu
care sa intre in competitie Tmpotriva aristocratiei. La baza acestei noi etici sta tot ideea de
benevolenta a naturii umane, care se exprima in sentiment si nu in ratiune, aceasta capacitate de
benevolenta fiind, precum la platonistii de la Cambridge, trasatura specificd omului. Omul se
caracterizeaza printr-o dorinta inndscuta de a distinge intre bine si rau, dar si printr-un simt innascut
care face aceastd distinctie, virtutea fiind ceva care nu poate fi dobandita prin exercitiu, ci este
fnnascutd. Un om bun face binele natural, de la sine, asadar nu trebuie sa delibereze asupra cursului
actiunii. Pedeapsa sau recompensa nu pot face pe nimeni mai bun.'’ Conform Iui Shaftesbury
bunatatea si frumusetea sunt legate impreund, ceea ce este o viziune clasicd in filosofie, dar el
afirma, spre deosebire de opinia clasica, ca bunatatea si frumusetea sunt perceptibile prin sentiment
si nu prin ratiune. Frumosul, binele nu mai sunt evaluate cu ajutorul unor criterii formale sau
explicite, ci prin simturi/sentiment. Se produce o echivalare a eticii cu estetica, sensibilitatea fiind

termenul mediu care le cuprinde pe ambele. Regulile formale ca si retinerea de sine devin irelevante.

Daca o actiune e resimtita ca fiind corecta si ca producand placere rezulta ca este morala. A
te autocompatimi, a-i compatimii pe ceilalti si a fi miscat de catre ceea ce este frumos sunt indicatori
ai frumusetii, iar sensibilitatea la frumos devine trasatura morald esentiala. Orice deficienta in
receptarea frumosului e transformata in lipsd morald si orice lipsd morald devine prost gust. In acest
context, in care evaluarea morala se face si prin modul in care cineva se comporta cu copii, cu saracii,
cu animalele, mod care trebuie sd dovedeasca delicatetea sufleteascad si sa duca la manifestarea
milei, etc.. Notiunea de insensibil devine sinonim& cu cruzimea. insd criteriul suprem de evaluare
morala era simtul estetic/simtul frumosului. Reactia la o piesa de teatru, la o performanta artistica si

de ce nu, la un produs, care nu exprima simtul estetic corect era interpretabila ca lipsa de virtute.

%1dem.
" 0p. cit., 150.
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Aici se situeaza, conform lui Campbell, punctul in care se face trecerea de la o atitudine ce a
fost impregnata de puritanism si critica fata de consumul de luxuries, la una favorabild acesteia,
deoarece a nu fi in ton cu simtul estetic din acel moment era echivalent cu lipsa de virtute si de
bunitate’®. Tocmai mostenirea puritand, a nevoii de a ciuta semne pentru autoconfirmarea propriei

moralitati si a imaginii de sine, a impins catre hedonism si consumerismul modern.

Acest amestec sau aceastd intersanjabilitate dintre etic si estetic si reducere a eticului se
concretizeaza in conceptul de gust, ce a inceput sa fie teoretizat in sec. XVIII. Este un concept
normativ care uneste dimensiunea de cautarea a placerii cu idealuri morale si care, conform viziuni
uniformiste a iluminismului referitoare la adevar si la unitatea naturii umane, cauta sa gaseasca si sa
ofere criterii universale de apreciere a frumosului si a ceea ce este moral. Datorita dezacordurilor in
gasirea unor criterii de acest tip si al influentei individualismului, s-a ajuns la o subiectivizare totala si
treptat si la eliminarea ideii de judecata din conceptul de gust. Deja la David Hume se afirma ca
aprecierea frumosului e chestiune ce tine strict de subiectivitate, simtul intuitiv al frumosului fiind
unic pentru fiecare individ, iar mai tarziu Jeremy Bentham ajunge sa nege distinctia dintre gust bun si
gust rau. Urmatorii factori au dus la instaurarea institutiei modei drept standard estetic si moral,
drept institutie a schimbarii controlate a standardelor estetice (si morale, de fapt): subiectivizarea
ideii de gust, eliminarea judecatii ca parte componenta a conceptului de gust si nereusita gasirii unui
criteriu care s3 satisfaca preferintele fiecirui individ, dar si care sa si ofere un ideal de caracter®.
Principiul de control si de schimbare intruchipat de aceasta institutie este cel al placerii stimulative
realizata prin noutate. Astfel se mai construieste un pilon de baza al consumerismului modern si al

societatii contemporane.

Dupa indepartarea ideii de judecata si de standard universal din conceptul de gust, dar si
datorita degradarii sentimentalismului, normele si conventiile sociale incep sa fie vazute ca sursa a
raului si comportamentului imoral, fiind retinutd din mostenirea sentimentalismului numai
conexiunea intrinseca dintre sensibilitate si bunatate, dintre sensibilitate si ideal moral. Afisarea
excesiva a emotiilor precum in sentimentalism a inceput sa fie interpretata ca fatarnice, ca ipocrizie,
ca expresia unei false sensibilitati generate de conventii, exigente sociale. De aceea a fi moral incepe
sa semnifice faptul de a fi onest si autentic, a manifesta emotii autentice, negenerate sau patate de
catre societate si regulile acesteia. Se creeaza si se accentueaza vestita opozitie intre sine si societate,
atat de bine exploatata de Jean Jacques Rousseau, iar omul moral, deci autentic sensibil, este vazut

ca un outsider care se opune unei societati rele si mincinoase. Evident ca inamicul numarul unu al

2 |bidem, 153.
 |bidem, 158.
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omului moral si autentic este identificat cu etica utilitarista si nu numai, etica noilor clase de mijloc si
a noilor imbogatiti devenind tinta atacurilor noii viziuni despre om, lume, morald**. Aceast3 atitudine
va fi elaborata si extinsa de catre romantism, care la randul lui, preia elemente din traditia puritana
pietista, adaugand unui radicalism intelectual, nevoia de senzational, dorinta de a avea trairi si emotii

intense si noi, adaugand la aceste elemente si un spirit al rebeliunii.

Este vorba si de o reactie Tmpotriva utilitarismului, empirismului si rationalismului excesiv
existente atunci, reactie care afirma credinta in puterea mantuitoare a artei, punand accentul in
acelasi timp si pe individ. Tn cazul acestuia din urm3 se afirma capacitatea sa creatoare, duhul creator
innascut si inerent n fiecare persoana. Gustul devine capacitatea de a vedea in natura adevarul
sacru, cel ce poseda gust — artistul - avand acces astfel la o realitate ascunsa celor mai multi. Esteticul
si gustul capata o semnificatie supraetica, spiritualista, fiind denumit imaginatie. Acest vizionar si
vazator al adevarului sacru este un om sensibil in cel mai Tnhalt grad cu putinta, un outsider, ein
Aussenstehender, care intruchipeaza omul moral. Pentru a obtine imaginea completa a
Weltanschauungului romantic, trebuie adaugat faptul ca natura e considerata de catre romantici ca
exprimand un adevar divin, ca fiind intrucatva divina, in aceasta conceptie despre natura si divin,
strecurandu-se ideea, de origine iluminista, ca se poate ajunge la acest adevar divin prin observatie

si rationare personala, fara medierea Bisericii, a Revelatiei.

Tot de sorginte iluminista, leibniziana si sentimentalistd este si acceptarea ideii ca ceea ce e
natural este bun. Binele din transcendent devine imanent. Ceea ce e artificial, conventional capata
un statut negativ, iar naturalul este ridicat la standard moral suprem, naturalului fiindu-i de fapt
acordat statul de supranatural, de temei ontologic™. Se produce o dubld miscare in care naturalul se
supranaturalizeaza, iar supranaturalul se interiorizeaza, devine resursa interioara, fiind identificat cu
impulsurile cele mai spontane din om, nepremeditate, neatinse de intentie, libere de orice conventie

sociald™®

. Sinele autentic uman are o calitate divina, un geniu creator, care trebuie l3sat sa se
autoexprime. Sinele autentic, natural este un rezervor de bine, de benevolenta, dar conventiile,
institutiile, societatea, regulile ne rup de acest rezervor. Dumnezeu devine interpretabil ca ceea ce
vorbeste, se manifestd spontan in om"’. Sentimentele si pasiunile cele mai autentice reveleazs
binele. Ca atare, a fi bun, a fi moral, a duce o viata buna inseamna a te deschide catre impulsurile

naturale, a te deschide fata de vocea naturii. Binele nu mai e definit in functie de actiuni si de

* Ibidem, 178.

' Ibidem, 183.

' |bidem.

Y Charles Taylor, Soruces of the Self. The Making of the Modern Identity, Harvard University Press: Cambridge,
1989, 2001, 371,
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rezultatul acestora, valoarea revine direct sentimentelor, emotiilor si modului in care experimentam
lumea prin intermediul acestora. Romantismul afirma individul ca centru, iar sinele, paradoxal, ca
produs al unor forte ce transcend persoana, inconstientul. Gustul, sub forma imaginatiei devine
principalul mod de a afla adevarul. Ceea ce imaginatia reveleaza sau sesizeaza trebuie sa fie adevarul,
fiind necesara o experienta emotionala si estetica puternica. Produsul artistic al acestei experiente
poate instrui si slefui sentimentele si, conform aceleiasi teorii, poate sa i faca pe oameni virtuosi.
Experienta estetica si imaginatia poate duce la Tmbunatatirea societatii, fara a se recurge la alte

mijloace.

Existad si o normativitate Tn aceasta teorie. Pentru c a individul sa fie moral, sa traiasca bine, el
trebuie sa fie fidel propriului sine, deci fortelor care salasluiesc in adancul sau si prin urmare, trebuie
sa nu se supuna la conventii si sa inlature acele institutii, obiceiuri, moravuri care fac imposibila
autoexprimarea sinelui natural. Prin contactul cu opera de arta adevarata, se recreeaza in cititor
experienta emotionald si revelatoare, care il pune in contact cu realitatea ultima, normativa.
Esentiale pentru realizarea acestei mantuiri prin arta sunt sentimentele de empatie si simpatie, ca si
sentimentul de placere, acesta din urma capatand un statut epistemologic si moral ridicat. Asadar si
cititorul trebuie sa dea dovada de valente creatoare, de sensibilitate si, implicit, de moralitate pentru
a reusi sa recreeze in imaginatie viziunea artistului, epifania pe care o articuleaza acesta. Aceasta
modalitate de instruire a publicului, de salvarea este o varianta a modului protestant de instruire prin

cuvant, a credintei in puterea logosului®.

n acest context, este in continuare sustinutd ideea cd empatia si simpatia declanseazs actele
de benevolenta si nu ratiunea, iar imaginatia devine un operator al acesteia, deoarece prin
imaginarea in locul altui om, oameni pot empatiza cu acesta, acest act ar imaginatiei fiind de ajuns
pentru ca oamenii sa Tnceapa sa tind unii la ceilalti. Imaginatia are puterea de a converti oamenii in
sfintii’®. Este o continuare a viziunii platonistilor de la Cambridge care au ficut din compasiune,
benevolenta si empatie trasatura divind din om si baza moralei. William Wordsworth, in continuarea
acestei tendinte, este, conform Campbell, cel care formuleaza, articuleaza trasaturile definitorii ale
hedonismului modern®. El descrie o component3 esentiald a recreeri actului viziunii poetice in
cititor, ca si a poetului, care este tocmai capacitatea de a fi afectat de lucruri absente ca si cum ar fi
prezente, de a starni in sine sentimente si emotii care sunt in genere starnite de evenimente sau

obiecte reale, aceasta dimensiune a lui as if — als ob — fiind una din trasaturile trairilor placerii

% Ibidem, 187.
 |bidem, 188.
2% |bidem, 192.
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imaginare ale hedonismului modern. Aceste emotii generate in poet/cititor fara un stimul extern nu
sunt trdite ca atare, ci sunt traite ca suscitand placeri diferite. Poetul nu doar transmite experiente, ci
le si transforma in ceva placut. Placerea e mediul prin care se transmite mesajul, dar este si efectul,
recunoasterea frumusetii universului, dand expresie demnitatii umane in acest chip. Cunoasterea
morald, ca si imbunatatirea morala trec prin placere. Aceasta e agentul moral transformator. Este

chiar esenta demnit&tii umane si a vietii*’.

Romantismul nu schimba nimic din viziunea lui Wordsworth, dar mareste gama de
sentimente si emotii din care se extrage pldacere: mandria, frica, oroarea, gelozia, ura, durerea,
agonia. Acestea se adauga la sentimentele de autocompatimire, mila, simpatie, etc.. Prin urmare,
cautarea placerii, melancolia si durerea provocata de nerealizarea ei, ca si tanjirea dupa placerea
perfecta, devin atribute ale romanticului si intrd in constructia atitudinii moderne despre viata,
societate si moralitate. Asadar omul moral si autentic este cel care cauta si traieste placerea,
pulsiunile spontane din sine, care da curs vocii naturii si care, din punct de vedere conventional,
poate apdrea ca degustand viciile. Aceasta respingere si permanenta suspectare a societatii este
mostenirea puritana preluata de catre romantismul trecuta prin si modificata de sentimentalism,
atitudine care privea cu ostilitate societate ca loc al pacatului. Chiar daca aceasta conceptie se
modifica, rolul credinciosului fiind luat de romantic, societatea si regulile ei, convingerile, conventiile
morale, sunt vazute ca surse ale raului si ca piedici Tn calea manifestarii si exprimarii libere a divinului
din om. Ca atare, pentru romantic, ca si pentru sentimentalist, respingerea sau critica pe care i-o
aduce societatea e doar o confirmare a caracterului sau de om in contact divinul, de confirmare a

geniului sau creator si al umanitatii sale superioare.

Aceasta atitudine e insotita si de intelegerea faptului ca placerea e o realitate eluziva, dar si
de o crestere a frustrarii fatda de lume, care e perceputa ca plictisitoare si oprimatoare a geniul divin
din om. Aceasta atitudine, aldturi de izolare, muta accentul si centrul de interes in domeniul
placerilor imaginatiei. Un romantic resimte si traieste placerea intens, dar o si transmite mai departe,
1i face si pe altii sa o traiasca. A fi in acord cu idealul autenticitatii inseamna sa traiesti viata nu
cautand confortul, ci transformarea vietii intr-o secventa continua de astfel de placeri, adulmecand
noul si straniul, cultivand reveria ca un generator al acestora. Acesta este idealul moral care ajunge
sa intre Tn textura societatii contemporane si care face posibil consumerismul modern si prin extensie
credinta in utopia pietei libere si a consumatorului /individului suveran. Instantierea colectiva a
acestei atitudini si viziuni a fost boema, care exemplifica, pe de o parte, retragerea din lumea muncii,

respingerea confortului, a conventiilor si regulilor sociale, dar si cautarea placerii, a intensitatii ei,

! Ibidem, 191.
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vrand sa ilustreze si mitul geniului nefericit si izolat, neinteles. Adeptul boemei trebuie sa fie loial
numai propriului spirit creator, impulsurilor interioare, a carui realizare este norma pentru el?.
Romantismul reprezinta, conform lui Campbell, elementul decisiv in crearea consumerismului si
hedonismului modern, asadar a multor dintre problemele si tensiunile cu care se confrunta

societatea modernad, chiar daca romanticii nu au intentionat acest lucru.

Teza sociologului american este o reafirmare sau o ilustrare a mai vechii teze a vicleniei
ratiunii, a ironiei istoriei. Filosofia romantica face din cdutarea placerii un bine in sine, instaureaza ca
standard si cultiva gustul pentru si nevoia de noutate, care alimenteaza dinamica hedonista moderna
si prin urmare societatea intemeiata pe piata si homo economicus, asadar o realitate pe care ei
credeau ca o combat. lar teoria despre rolul artistului a servit la construirea esafodajului necesar
producerii de noi produse culturale stimulative, prin urmare si ideea revolutionarii permanente a
gustului, deci a rapidei schimbari de criterii estetico-morale. Tot romantismul a impus si hedonismul
in educatie, ideea ca elevul trebuie sa se autoexprime liber (asadar sa nu invete, sa nu faca teme,
pentru ca i-ar starpi creativitatea, etc.) fiind de aceeasi sorginte; rezultatele se vad zi de zi. Boema,
ca instantiere a romantismului, reprezinta conform profesorului american un laborator social-ideatic
pentru societatea moderna. Din cele descrise de catre cercetatorul american, se poate trage
concluzia ca toate ideologiile eliberari si a respingerii restrictiilor morale, sociale, traditionale ca fiind
filistine, ca oprimand libertatea, creativitatea, etc., sunt produsul unei evolutii culturale si sociale,
care, chiar daca initial nu a avut un asemenea obiectiv, transforma omului intr-un simplu automat de
placere, rdpindu-i, de fapt, orice dimensiune cu adevarat umana, sociala sau chemare spre
transcendenta sau orice alta menire ce trece dincolo de nivelul placerii, falsificind si dimensiunea

culturala care este proprie omului.

*? |bidem, 198.
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