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Jacques Ellul a fost un sociolog si teolog protestant francez. Opera sa este
vasta, abordand o mare varietate de probleme, una dintre temele sale
principale fiind dezvoltarea tehnologica/inrobirea societatii si a omului de
catre aceasta. Cartea sa despre propagandd nu este doar o simpla carte
despre subiect, ci o lucrare despre modul in care asa-numitul
sistem/societate tehnicd afecteaza omenirea. Propaganda nu este doar un
instrument al unui anumit tip de regim sau institutii. Ea se naste din
necesitatile politice ale regimurilor democratice si din infrastructura
internd a societatii tehnice. Este o activitate omniprezentd care afecteazd
viata interioard a omului, traumatizandu-l permanent si insufldndu-i o
stare de supunere si ascultare, chiar daca tintele propagandei nu sunt
congtiente de aceastd influenta externd. ,,Propagande” ne ofera un
exemplu al modului in care sistemul/societatea tehnicista opereazd.
Contributiile ganditorului francez la aceastd tema reprezintd un pas spre
emancipare, deoarece nu exista nicio modalitate de a iesi din situatia
dificila in care se afld omenirea actualda fara a constientiza dificultatile cu
care aceasta trebuie sd se confrunte.

Cuvinte-cheie: Jacques FEllul, propaganda, societatea tehnicista,
tehnocratie.

1. INTRODUCERE

Cititorul roméan are acum la dispozitie unul dintre cele mai
importante texte care descriu ce este propaganda. Cartea despre care
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vorbim se numeste in limba franceza ,Propagandes” sau in
traducere roméaneasca ,,Propagande”, oferitd de Editura Sens din
Arad. Cartea este scrisd Intr-un stil foarte concis si clar, oferind o
definitie si o descriere a ceea ce este cu adevarat fenomenul de
propaganda. Jacques Ellul a fost un sociolog si teolog protestant
francez a carui opera cuprinde subiecte din foarte multe domenii si
care ne oferd ceea ce pe englezeste se numeste ,,insights” (vederi-in,
intelegeri-din) in tematicile abordate.

Una dintre principalele sale contributii se refera la
importanta pe care tehnica a dobandit-o pentru existenta umana si la
modul in care acest fenomen ar trebui vazut ca fiind cea mai
importanta problema spirituala a secolului al XX-lea. Dupa cum se
vede din lumea in care trdim astizi, problema tehnicii sau a
sistemului/societatii tehnice se afla in centrul problemelor lumii; cea
mai importanta problema spirituala a secolului al XX-lea a fost (si
este) problema tehnicii, a sistemului tehnic, agsa cum 1-a numit Ellul
(sau das Gestell in termeni heideggerieni).

Propaganda nu trebuie inteleasa in primul rand ca o arma
politicd, desi In mod secundar este exact asta, ci ca ceva mai
profund. Propaganda s-a generalizat si este prezenta peste tot, fiind,
in acelasi timp, o activitate secretd®*’, invizibild la prima vedere.
Toata propaganda, ca orice activitate tehnica, este preocupatd de
eficientd. Propaganda se face pentru a produce rezultate, pentru a
provoca o actiune din partea celor cazuti victime influentei ei —
cautarea eficientei este forta principala din spatele ei. Ea trebuie sa
fie o arma puternicd In serviciul politicii, conform conceptiei
curente, sau al publicititii. In realitate propaganda nu e doar un
instrument al politicii inteleasd intr-un sens restrans de activitate
specifica, ci ea apartine universului tehnic, sistemului tehnic sau
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tehnologic, deoarece principala sa preocupare se bazeaza pe
cautarea eficientei. Propaganda, pentru a fi inteleasa corect, trebuie
studiata ca un fenomen global care cuprinde intreaga societate si nu
doar unele grupuri mici si separate dintr-o natiune. Natiunea ca atare
si ca intreg este tinta propagandei, cu diverse tipuri de propagande
adresate diferitelor grupuri si subgrupuri ce sunt parte din natiune.
Propaganda inglobeaza multe aspecte si actiuni si prezintad mereu o
dimensiune institutionala. Printre diferitele componente ale ei pot fi
numadrate actiunea psihologica, razboiul psihologic, reeducarea si
limbajul de azi), relatiile publice si umane. Scopul fundamental al
acestora este unul singur, adicd acela de a adapta individul la o
anumita societate, activitate, grup etc., nu pentru a-1 emancipa sau
a-l ajuta sd se auto-realizeze in libertate. Toate acestea apartin
propagandei ca fenomen global. Desigur, exista si propaganda in
sens restrans, atunci cand este facutd oficial, care are un scop
formulat explicit, de citre o institutie si care e caracterizatd de
folosirea explicita a unui anumit set de mijloace vizand obtinerea
cutarui efect etc. In acest sens (restrans), propaganda este definita
prin combinarea tehnicilor de organizare si conducere referitoare la
actiune. In adevirata sa forma atotcuprinzitoare, propaganda este
un intreg si nu conteazd dacid a fost facutd de (fostele) tari
democratice din Occident sau de fostele tari socialiste din blocul
estic. Ea are aceeasi natura indiferent de statul care o face: Germania
nazistad, RDG, China maoista, Uniunea Europeand, UNESCO etc.
Propaganda este totusi o necesitate. Cu toate acestea, o
necesitate reprezintd un fel de putere si un factor care afecteaza
libertatea umana in mod eminamente negativ. O necesitate este ceva
inevitabil si o negare a libertatii umane. Pe langd aceasta, existad
tendinta omenirii de a reifica aceste necesitati, de a le acorda un fel
de statut de sacralitate, astfel incat omul isi construieste si adopta
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tipuri de atitudini si ideii, prin care sa isi poata justifica lipsa de
actiune/non-actiune, pe care sociologul francez le numeste ,.religia
faptelor”, a inevitabilului, a subordonarii tuturor valorilor fatd de
asa-numitele fapte, a supunerii oarbe fata de necesitate, a supunerii
fata de ceva exterior etc. Atunci cdnd omenirea vede lucrurile prin
aceste lentile, Inceteaza sd mai gandeasca in mod critic la aceste
fapte aparent inevitabile si la asa-numitele necesitati si ajunge sa
confunde judecata de probabilitate cu judecata de valoare. Prin
urmare dispare insasi idea de a reflecta asupra acestora ca si idea de
a 1si schimba propriul comportament si atitudini sau de a modifica
circumstantele exterioare. A pune pe un fenomen eticheta de necesar
— fie ca este sau nu este —, Inseamna a refuza sa mai abordezi
chestiunea, inseamna a refuza sa mai reflectezi asupra ei si inseamna
a-1 acorda un soi de legitimitate contrafacuta.

Necesitatea propagandei nu este egald cu legitimitatea ei, nu
o determina. Universul determinat de necesitate este lumea
slabiciunii omului sau, cum spune ganditorul francez, a negatiei
omului, a negérii acestuia. Atunci cand ne confruntdm cu ceva care
este 0 necesitate, primul pas care trebuie facut este sa devenim
constienti de aceasta pentru a putea, eventual, sa reflectam asupra
acestui fapt si a vedea daca este asa sau nu. Si in cazul propagandei
trebuie procedat la fel, ,,necesitatea” ce i se atribuie trebuie luata sub
lupa si trebuie scos la lumina faptul cd sub aceasta eticheta de
necesitate nu se afla nici o legitimitate, ci se ascunde un procedeu
care e profund nociv omului.

Recunoasterea faptului cd anumite fenomene si activitati
duc la instrdinarea de sine a omului constituie un prim pas catre
atingerea unui anumit grad de libertate, de redobandire a fiintei sale.
Lucrarile lui Ellul despre propaganda, despre sistemul si societatea
tehnicista, despre revolutie si revolutii se incadreaza in acest
demers. Propaganda reprezinta un pericol pentru omenire, deoarece
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tinta demersului sau este omul, sufletul sau, ideile sale, viata sa
interioara si capacitatea sa de a actiona. Exercitarea continud a
propagandei, care este in contradictie cu principiile declarate ale
democratiei, face imposibila o societate cu adevarat democratica si
libera. Este important sa intelegem contextul unui fenomen pe care
cineva il cerceteaza si incearca sa il inteleaga. La un anumit nivel,
propaganda este o arma, manuita de specialisti, partide politice,
corporatii sau oricine are interesul de a influenta un grup, societatea
si asa mai departe, la un alt nivel, propaganda este ceva diferit. Ea
este produsul societitii tehnice, al sistemului tehnicist In care traiim
— tehnica moderna nu este un instrument, c¢i mult mai mult. Ea este
un mediu In care tradim, o matrice, un sistem de mijloace caracterizat
de auto-crestere, si de cautarea prin mijloace rationale a mereu mai
multd eficientd; acest mediu formeaza si deformeaza societatea,
omul si natura. Societatea devine o entitate condusa si ordonata de
cautarea eficientei, caracterizata printr-o crestere a mijloacelor de
care dispune si o reducere si evacuare a adevaratelor scopuri; in
sistemul tehnic sau 1n societatea tehnica, mijloacele au intdietate
asupra scopurilor si obiectivelor si devin scopurile societatii
existente. Mijloacele determina scopurile care sunt alese. Pentru
aceasta societate, centratd 1n jurul anti-valorii de eficienta
consideratd din punctul de vedere al Masinii, propaganda este o
necesitate. Problemele care o afecteaza necesitd propaganda pentru
a promite solutia la aceste probleme, solutii — tot tehnice — care dau
nastere altor probleme, care vor fi rezolvate prin mai multa
propaganda. Propaganda oferda o falsi vindecare indivizilor,
individul fiind ,,vindecat” in sensul adaptarii si integrarii in
mecanismul colectiv si al completei alienarii.
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2. PROPAGANDA SI SOCIETATEA
TEHNICISTA

Dupa cum s-a vazut pand acum, propaganda nu este atat
arma politica a unui regim, cat o activitate declansata de existenta
societatii tehnice/tehnocratice moderne. Este un proces care il
cuprinde pe om in totalitatea sa. Procesul propagandistic contribuie
la crearea unei uniformitati care conduce la crearea unei societati
din ce in ce mai integrate (astazi se vorbeste de orase inteligente, de
internet al corpurilor si lucrurilor, de convergenta digitala etc).
Propaganda trebuie inteleasa in contextul extinderii puterilor
statului, al centralizarii crescinde, al dezvoltarii tehnicilor de
guvernare si administrare, al dezvoltarii masinilor, al stiintelor
organizationale etc. Scopul central al politicilor de propaganda este
integrarea tuturor indivizilor n noua structura societald, fara prea
multd oprimare, lin, pentru a face omul ascultitor fatd de ea,
incapabil sa aiba o gandire sau o abordare critica fata de problemele
care existd in ea®*®*. Scopul propagandei va fi indeplinit in momentul
in care individul se integreaza cu entuziasm in aceastd societate
tehnocratica, fara sentimente negative, fiind convins de binele
suprem al acestei integrari si al acestui tip de societate. Propaganda
este o tehnicd bazatd pe mai multe stiinte care stau la baza
procedurilor sale, cum ar fi sociologia, psihologia sociala si asa mai
departe. Stiinta, fie ca este fizica, chimie sau sociologie, este tehno-
stiinta. Este o cautare a puterii si a eficientei, nu a adevarului.

Ellul descrie ce este cu adevarat propaganda, ce si cate tipuri
de propaganda exista, care sunt conditiile ei de posibilitate, care sunt
caracteristicile ei, cum se naste, care sunt efectele pe care le dezvolta
etc. Propaganda trebuie inteleasa in contextul tehnicii moderne,

338 Ibidem, p. 19.
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care nu poate fi inteleasd dacd reducem tehnica la un simplu
instrument de care omul dispune dupa bunul sdu plac; tehnica
traditionald poate fi inteleasa dupa acest model. Tehnica moderna —
Ellul nu foloseste expresia ,,tehnologie” pentru ca tehnologia este
discursul despre tehnica — este un sistem de mijloace, un mediu in
care traieste omul modern, un mediu care modeleaza sufletul si
atitudinile omului, gandirea omenirii ca atare si cautarea continua a
mijloacelor rationale pentru a atinge eficienta. Tehnica este un tip
de a fi in lume, un impuls si o cautare a cresterii eficientei prin cele
mai rationale mijloace, este o viziune asupra lumii preocupata de
eficientd si putere, de transformarea lumii si a naturii umane. Acesta
este cadrul in care propaganda ca mijloc rational de a produce ceva
trebuie sa fie inteleasa si descrisd. Asa cum tehnica poate fi inteleasa
ca un fenomen social si spiritual total, asa este si propaganda.
Propaganda nu este reductibila la publicitate, chiar daca existd o
suprapunere Intre cele doud. Este un fenomen social, politic si
spiritual total care afecteaza intreaga socictate si fiecare individ.
Este o expresie a tehnicii care afecteaza politica, asa cum arata
cartea lui Ellul in lucrarea sa L ‘illusion politique (practic, deciziile
si politica se bazeaza pe experti, acest mod de a pune lucrurile fiind
o0 negare a esentei politicii, 0 evacuare a discutiilor si dezbaterii).
Una dintre principalele utilizari ale propagandei este
conditionarea oamenilor ca grupuri si indivizi. Aceasta conditionare
este deopotriva impusa si doritd de oamenii care sunt prinsi in ea —
de nevoia de justificare morald, de securitate, de stabilitate, de
nevoia de integrare intr-un grup, fie el societate, natiune, stat etc.
Efectele propagandei, ca si nevoile mai sus mentionate, sunt
necesare si ireversibile, inevitabile (din pricina transformarilor
tehnice si politico-sociale ce au produs modernitatea). Una din
radacinile propagandei este dorinta de integrare prezenta in indivizi.
Aceasta dorinta de integrare este prezenta la indivizii dezradacinati
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din societatea moderna. Grupurile organice sunt destramate sau pe
cale de destramare, iar oamenii trebuie sa fie integrati intr-o noua
structura. Toatd lumea este prinsa sau pe cale de a fi prinsa de astfel
de grupuri sau organizatii — de exemplu, partide a caror adevarata
functie este de a integra oamenii 1n stat, sindicate, state, Intreprinderi
internationale, organizatii internationale sau blocuri politice
internationale. Acelasi impuls de crestere a integrarii interne este
generat si de relatiile internationale si de concurenta dintre state,
ceea ce face ca nevoia de integrare internd intr-un stat sa fie mult
mai puternica. Statele democratice sunt cele care au Tmpins
propaganda, desi cele nedemocratice au perfectionat-o (desi tot in
numele democratiei, prosperitatii si libertatii se face). Competitiile
internationale intre diferiti actori geopolitici, de exemplu intre
Occident si blocul tarilor socialiste, fac, de asemenea, parte din acest
context. Astfel de competitii si conflicte fac si mai necesara
propaganda in interiorul natiunii. Statele democratice trebuie sa se
angajeze in astfel de actiuni care afecteaza individul intr-un mod
fundamental, alienindu-l, negandu-i demnitatea i umanitatea
pentru simplu motiv ca nu pot recurge la mijloacele de care dispun
statele totalitare si despotice. Propaganda in toate manifestarile sale
este fundamental aceeasi indiferent de continut sau cine o face si nu
exista propaganda buna sau rea, in sensul de buna sau rea din punct
de vedere moral. Este un atac asupra psihicului si sufletului uman.
Fundalul conceptiei lui Ellul asupra propagandei este
constituit de conceptia tehnicii ca fenomen spiritual si global.

vvvvv

Berdiaev, care a scris despre tehnica si intrarea Intr-o noua era, era

organizatiei*”. Organizatia este un fel de lume sau mediu artificial

impus lumii naturale si sociale. Este ceea ce Ellul numeste ,la

339 Daniele Cérézuelle, La technique et la chair [Tehnologie si trupul],
Paris, Editura L’ Echappee, 2021, pp. 236-241.

213



Revista Etnosfera www.etnosfera.ro
Anul XVIIL, Numér 1 (45) /2025

technique”. Propaganda ca fenomen global este o expresie a acestei
ere, a acestui sistem care std la baza ei. Berdiaev numeste
intreprinderea tehnica cosmo-urgos, ca fiind creatoare sau creatoare
de lumi. Tehnica, desigur, nu este ceva ce se refera la lucruri
materiale. Berdiaev indica aspectele sale non-materiale: exista
tehnici referitoare la scris, contabilitate, tehnici psihanalitice, tehnici
samanice ale extazului (Mircea Eliade), tehnici de rationare si asa
mai departe. Una dintre principalele caracteristici ale tehnicii si ale
societatii modelate de aceasta este capacitatea sa de a integra si,
astfel, de a anihila si converti orice fortd opusa care Incearca sa se
manifeste 1n interiorul sau.

3. PROPAGANDA SI SOCIETATEA DE MASA

Chiar daca propaganda poate fi vazuta ca un instrument, ea
nu este doar un instrument. Este un fenomen global, derivat din
sistemul tehnicist. Ea este ghidata, la fel ca sistemul tehnic, de
nevoia de eficientd. Eficienta este alfa si omega acesteia.
Propaganda este o expresie a modului in care societatea moderna a
fost transformata prin intermediul tehnicii. Ea vizeaza atat individul,
cat si grupul/masa. Ea nu se adreseaza individului izolat intr-o
multime luatd in singularitatea lui. Ea ignord particularitatea
persoanei si ia in considerare doar ceea ce individul are in comun cu
ceilalti**’. Propaganda nu lasi decat impresia care este adaptati la
individualitatea fiecaruia. Apartenenta la multime slabeste individul
facandu-l mai permeabil la actiunea propagandei si creand falsa
constiintd a propriei persoane ca fiind o persoana matura, capabila
de géndire independentd si impermeabild la manipulare. Ea este
legatd de masificarea societatii, iar aceasta reprezintd o forta
cuprinzatoare care face o adeviaratd individualizare a individului,

340 Jacques Ellul, op. cit., 2024, p. 26.
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crednd comportamente nevrotice si infantile. Societatea de masa si
individualismul nu sunt opuse. Intr-un fel, sunt acelasi lucru,
deoarece individualismul distruge structurile care pot fi folosite
pentru a opri masificarea. Individualismul real existent face exact
acest lucru, dezradacineaza si alieneaza societatea si popoarele,
facand posibila preluarea lor de catre tehnocratie si propaganda.
Propaganda functioneaza deosebit de bine cu multimea
singuraticd. ,,Emanciparea” promisd prin dizolvarea cadrului
traditional de referinta, a moravurilor sociale, a institutiilor etc. este
cea care face posibila aparitia si eficienta propagandei, deoarece
acest proces conduce la o situatie in care individul simte ca nu are
nicio certitudine, nicio sigurantd, niciun sistem valoric real de
referinta, provocand sentimente de vulnerabilitate si sentimentul de
lipsa de putere. Acesta este un gol pe care propaganda il umple,
oferind o falsa terapie si o falsd imputernicire. Este instrumentul
perfect de integrare sociala si de alienare a omului. Propaganda nu
ataca direct prejudecitile, ideile preconcepute, stereotipurile etc. ale
indivizilor sau ale societatii. In schimb, incearca sa se foloseasca de
ele. Scopul principal al propagandei este acela de a determina
propagandistul sa actioneze, de a crea in el disponibilitatea de a
actiona atunci cand va veni momentul. Ea oferd viziuni de ansamblu
asupra lumii si a faptelor existente si, Tn acelasi timp, construieste
mecanismele interioare care 1i determina pe cei supusi propagandei
sd actioneze chiar si impotriva propriilor convingeri profunde,
excluzand orice act de indoiala si reflectie din partea victimelor sale.
Prin eliminarea oricarui act de reflectie si a punctelor de vedere
personale, individul este pus in situatia de a accepta si de a aproba
conditiile anormale care exista in societate, intr-un grup etc. Se ofera
un set de raspunsuri prestabilite la problemele cu care oamenii se
confruntd. Acest act ar putea fi numit rationalizare, un act de
autojustificare care este necesar deoarece omul simte nevoia de a fi
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justificat in géndurile si actiunile sale. De asemenea, falsifica
realitatea crednd probleme artificiale, care cer sa fie rezolvate.
Activitatea de propaganda se dovedeste a fi un mecanism care se
autopropulseazd si se autoalimenteaza. Actiunea ei creecaza in
indivizii fel de mediu interior care afecteaza si contamineaza orice
anti-venin posibil care ar putea fi folosit impotriva sa.

Nasterea propagandei in forma sa modernd se datoreaza
statelor democratice. Una dintre conditiile de posibilitate este
situatia internationald, competitia dintre statele democratice insele
si competitia cu statele non-democratice. In domeniul relatiilor
internationale, competitia dintre state/corporatii/ blocurile de putere
a facut necesara adoptarea de catre statele democratice a tehnicilor
de propaganda, iar in domeniul interior necesitatea integrarii unei
multimi. Si aici iese la iveald o contradictie. Tehnicile de
propaganda sunt prin natura lor nedemocratice si, prin urmare,
contrazic principiile care ar trebui sa construiasca democratiile. Ele
sunt, de asemenea, o negare si un atac la natura omului, la libertatea
ca atare. Existenta propagandei depinde, de asemenea, de existenta
mijloacelor de informare in masa. O alta conditie pentru atingerea
scopurilor sale este distrugerea microgrupurilor, anihilarea

mental in aceste grupuri.

4. ELIMINAREA INTEPRETARILOR
MULTIPLE SI A DIALOGULUI S1
DEZBATERII

Propaganda, pentru a-si atinge scopurile, trebuie sa fie
totald, sa cuprinda totul. Trebuie utilizate toate mijloacele existente:
presa scrisa, radioul, televiziunea si, in prezent, internetul etc.
Fiecare dintre acestea are propriul sdu mod de lucru si produce
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efecte specifice si fiecare poate fi folosit pentru a se adresa unei parti
diferite a societatii si a vietii unui individ. Cu alte cuvinte, toate
aspectele vietii mentale si psihice sunt sub un atac continuu. Poporul
ca intreg si fiecare persoana in parte sunt vizate in integralitatea lor.
Fiecare aspect al vietii interioare, sentimentele si gandurile sunt
tintele activitatii propagandistilor. Atat sfera privatd, cat si cea
publica a societatii sunt atacate. Indivizii sunt alimentati continuu
cu motive, idei si un cadru global de interpretare a lumii care sunt
menite s induca individului o stare de pregatire, care il va obliga sa
actioneze la momentul oportun in conformitate cu intentiile
propagandei®*'. Propaganda creeazi si se foloseste de mituri —
imagini globale ale realitatii, care trebuie sd invadeze mintea
persoanelor vizate. Astfel, indivizii si masele trebuie sd fie
transformate in mecanismele lor interioare. Imaginea globala, mitul,
pe care propaganda il imprima sau incearca sa il imprime in psihicul
uman ar trebui, in mod ideal, s& poata fi interpretat intr-un singur
fel, ar trebui sa faca imposibila ajungerea la concluzii diferite sau sa
permita interpretari diferite si ar trebui sd ocupe intregul camp al
constiintei. Ar trebui sd invadeze si sa ocupe Intreaga viata interioara
si intreaga sferd a constiintei. Atitudinea unei persoane prinse si
invadate de propaganda este una exclusivistd, sectard; alte idei sau
puncte de vedere sunt excluse. Dezbaterea sau divergenta nu sunt
tolerate 1n psihicul format de acest proces. Nu trebuie s existe nicio
tensiune intre ideile, sentimentele, punctele de vedere si actiunile pe
care le are individul care a cazut sub vraja propagandei. Nicio
opozitie reald la continutul propagandei nu ar trebui sa existe in sfera
publica dupa ce a avut loc procesul de propaganda sau, dacd nu se
poate ajunge la o unanimitate totala, fortele opuse ar trebui sa fie
limitate doar la o factiune extrem de redusa in randul poporului. In

341 Ibidem, p. 31.
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mod ideal, efectul dorit se instaleaza in momentul in care adversarul
renunta la pozitia si punctul sdu de vedere si devine un instrument
al acestuia. Indeplinirea propagandei in acest sens este ilustrati de
autocritica pe care asa-numitii deviati de la linia partidului trebuiau
sd o faca In fosta URSS in fata partidului sau in procese false prin
care recunosteau ca erau sabotori, dusmani ai poporului si asa mai
departe. Dusmanul partidului/guvernului/etc. suferd o schimbare
interioara atat de puternica si de cuprinzatoare incat il va face sa
recunoascd ca el, ca dusman al partidului/guvernului, este rau,
dezgustator, ca partidul/guvernul/etc. are dreptate. Adversarul este
astfel convertit. Propaganda incearcd sid producd un proces de
conversie in randul tintelor sale.

5. TIPURI DE PROPAGANDA

Mecanismul care sta la baza propagandei este totalitar (nu
doar in sens politic). Acesta cere abolirea oricarei opinii sau ganduri
diferite si tinde sd ocupe intreaga viatd interioara a individului, a
maselor si a societatii. Educatia, arta, literatura, istoria, diplomatia
si alte domenii apartindnd sferei intelectuale si publice isi pierd
independenta si devin astfel instrumente ale propagandei.

Pentru a-si atinge scopul principal — actiunea, propaganda
trebuie sa insufle o schimbare globald a viziunii asupra lumii in
persoana si societatea in ansamblul sau. Propaganda poate fi directa
si vizibila, dar trebuie sa fie pregatitd de propaganda sociologica,
care creeazd un anumit climat care face posibila functionarea
propagandei explicite si vizibile. Propaganda sociologicd se
aseamana cu activitatea de pre-propaganda care creeaza o anumita
atmosfera spirituala, care creeaza ambiguitati si raspandeste
imagini, sentimente sau idei care par sa nu aiba un scop precis etc.
Toate aceste tipuri de propaganda trebuie sa mearga mpreuna, una
nu poate functiona fara cealalta, la fel cum propaganda scrisa si cea
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orald merg mana in mana. Propaganda ascunsa este cea mai eficienta
in a-i face pe oameni sd adopte un anumit curs de actiune fara ca
acestia sa constientizeze forta externa care le dirijeaza sentimentele
si comportamentul. Ea este sau ar trebui sa fie un proces permanent
continuu, trebuie sd se exercite fard a permite brese in atingerea
efectelor sale. Se intelege de la sine ca trebuie sa aibd loc pe
parcursul unei perioade foarte lungi de timp. Ea trebuie sd faca
imposibil pentru cei vizati accesul la sisteme de referinta ce i sunt
externe.

Existd pre sau sub/infra- propaganda (implicitd) si
propaganda activa, propaganda de criza. Propaganda implicita este
foarte importantd. Ea pregateste terenul pentru cea explicita si
dirijatd. Acest subnivel al propagandei mobilizeaza cetatenii, ii
pregateste sa intre in actiune atunci cand va veni momentul. Daca
cineva trebuie sd intre in actiune, trebuie sd fie pregatit, sa fie
motivat atat psihologic, cat si material. Ea deschide indivizii la
anumite influente externe care 1i vor face pregatiti sa actioneze, sa
participe la o actiune la un moment dat. La acest nivel infra,
propaganda nu are un continut precis, definit, nu se refera la o
anumiti idee sau punct de vedere. In schimb, ea actioneazi prin
manipulari psihologice si perceptive, sub modificarea unui personaj,
infuzand anumite sentimente si stereotipuri atunci cand trebuie. Este
nevoie de mult timp pentru a obtine acest efect si se afla sub nivelul
perceptiilor, patrunde in viata interioara si modificd chiar unele
tendinte prezente in aceasta. Doud instrumente sunt la dispozitia sa:
conditionarea si mitul. Propaganda este un fel de antrenament
comportamental cvasi-behaviorist, care incearca sa induca in tintele
sale o conditie reflexd. Adica, in anumite circumstante, datorita
prezentei unor cuvinte, semne, simboluri, persoane, imagini etc.
declangatoare, un anumit comportament ar fi pus in aplicare. Prin
urmare, mintea si sufletul indivizilor sunt, intr-un fel, refacute.
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Aceasta este conditia prealabila pentru succesul propagandei mai
deschise si mai explicite.

Celalalt element al functionarii propagandei este, asa cum
am mentionat deja, mitul. Mitul poate fi inteles ca un motiv
global/imagine conducédtoare, o viziune a obiectivelor si scopurilor
care sunt considerate dezirabile. Aceasta este o imagine vie care
preia controlul asupra psihicului individului. Ea contine tot ceea ce
cineva ar trebui sa-si doreasca si care scoate in afara legii/exclude
din campul constiintei tot ceea ce nu se potriveste cu ea sau care nu
apartine valorilor intruchipate In aceastad imagine motrice. Mitul
rasei, al Proletariatului, al Statului sunt cateva exemple. Dar mitul
si conditia reflexa trebuie reinnoite constant.

O propaganda bine facuta cuprinde tot timpul individului si
al societatii. Este un proces care devine un mediu in care individul
traieste si respira la fel de mult ca sistemul tehnic. Propaganda 1isi
atinge obiectivele prin crearea unui cadru — acest mediu — care il
cufundd pe individ intr-un torent de imagini, idei etc. care
construiesc influente imperceptibile. Acestea devin eficiente prin
repetarea lor permanenta si prin bombardarea continud a societatii
si a indiviziilor. In acest fel, masina de propagandi obtine ceea ce ii
trebuie: adeziunea indivizilor. Acest proces trebuie sa fie
permanent, deoarece ideile, convingerile, imaginile si sentimentele
necesare pentru a determina individul sa actioneze Intr-un anumit
mod au nevoie de foarte mult timp pentru a prinde radacini si a
creste. Este un flux de impulsuri, de mici socuri imperceptibile care
tintesc diverse sentimente si ganduri, ele fiind generate de diferitele
tipuri de instrumente din arsenalul propagandistic.

Scopul principal al propagandei nu este de a modifica ideile
(eventual indirect), ci de a pune In miscare o actiune din partea
oamenilor care sufera efectele acesteia. Cineva - individ, grup sau
intreaga societate - trebuie sa fie angajat catre un curs precis de
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actiune. Cineva trebuie sa fie determinat intr-un mod irational sa
comitd un act. Acest lucru se realizeaza prin crearea in mintea
propagandei a unei credinte/unui set de credinte active si mitice si
prin stabilirea unor reflexe prin utilizarea celor mai eficiente
mijloace aflate la dispozitia sa. O observatie importanta a lui Ellul
este cd nu conteazd ce idei nutreste cineva, nu existd o legaturad
directd sau cauzald intre acestea si comportamentul sau. Este un
spatiu in care se instaleazd propaganda si in care ea preia fraiele.
Propaganda nu face apel la inteligenta individului vizat, deoarece
procesul de construire a convingerilor intelectuale este lung si
riscant. Ceea ce urmareste acest proces este obtinerea unei decizii
de a actiona care sa fie scurtd, fard a implica dezbateri sau intrebari
care ar putea pune in pericol declansarea actiunii vizate. Acest lucru
nu este realizabil daca in grup sau in forul interior al indivizilor ar
exista deliberare si alegere. Actiunea declansatd face ca efectul
propagandei si fie ireversibil**>. Daci actiunea a avut loc, inseamni
ca a fost o actiune colectiva. Actiunea pe care individul o realizeaza
trebuie sa apartind unei actiuni colective, altfel nu se poate vorbi de
o actiune declansata de propaganda. Propaganda are loc in cadrul
unor grupuri (natiune etc.). O astfel de actiune nu are sens decat in
cadrul unui manunchi de actiuni individuale reflexive si
convergente. A imprima o asemenea armonie $i coerentd unor
multiple actiuni individuale necesitd existenta unei organizatii.
Organizatia/organizarea care std la baza actiunii de propaganda
coordoneaza si creeaza unitatea interioara necesara fiecarui individ
din multimea supusd propagandei, astfel incat fiecare actiune a
acestora sa poatd deveni si sa se topeasca Intr-un act unitar, iar
multimea de indivizii sa actioneze ca o unitate. Actiunea reflexa pe
care o declanseaza propaganda este doar un inceput, un prim impuls

342 Ibidem, p. 56.
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care este preluat de forta organizatoare si extins, legandu-1 de alte
acte similare si prelungindu-i efectul. Odaté ce actiunea declangata
are loc, nu mai exista cale de Intoarcere. Dupa ce actiunea a fost
intreprinsa, individul trebuie sa adere la ea, sa gaseasca o justificare
pentru ea.

Propaganda nu apare de nicdieri. Existd o bazad pentru
propaganda. Ea nu poate proveni din nimic. Bazele pot fi gasite in
indivizi si in viata lor. Ea isi gaseste suportul in nevoi - reale sau
imaginare si in curentele profunde ale societatii. A face ca indivizii
sd fie pregétiti sa se angajeze Intr-o actiune este un mod de a descrie
unul dintre principalele obiective ale propagandei. Un alt mod de a
descrie obiectivele acesteia este de a o intelege ca pe un mecanism
prin care sunt produse supunerea si subjugarea’**’. Propaganda
afecteaza intr-adevar in mod negativ tintele sale. Ea le schimba viata
interioara si creste probabilitatea ca indivizii si societatea sa devina
din ce 1n ce mai pasive, incapabile de a gandi si actiona cu adevarat
independent. Efectele provocate de propagandd sunt profunde,
modificand nu numai opiniile sau atitudinile indivizilor, ci si
impulsurile interioare si structura mentala si emotionald***. Fiecare
instrument folosit de propaganda produce un efect diferit, care poate
fi combinat prin utilizarea necesara a tuturor mijloacelor de care
dispune expertul in propaganda. Cum arata acest efect?

Propaganda lucreaza cu orice tendinte si sentimente care se
gasesc 1n indivizi si societate. Ellul numeste acest efect cristalizare,
deoarece utilizeaza tendinte vagi si nedefinite, adesea lipsite de un
obiect precis, prezente in psihicul uman. Propaganda ofera obiectele
pentru aceste tendinte si organizeaza aceste sentimente etc. intr-un
sistem coerent. Ulterior, ea ingheatd aceastd structurd, deci, se
produce cristalizarea. Prejudecatile si  stereotipurile sunt

343 Ibidem, p. 67.
344 Ibidem, p. 251.
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consolidate, justificate si intarite; propaganda nu lucreaza impotriva
lor, ci cu ele. Individului i se spune cd adapostirea acestor
prejudeciti si sentimente este justificatd. Dupd momentul in care
propaganda a 1Inceput sa utilizeze si sa directioneze aceste
prejudeciti, urd, dragoste si asa mai departe, incepe sa fie foarte
dificil sa te retragi din ele sau sa schimbi atitudinile.

Acolo unde existau idei si tendinte vagi, existd acum o
oferta de judeciti si idei deja facute, judecati de valoare si asa mai
departe, care furnizeaza munitia pentru conflict. Nu mai este nevoie
de reflectie si gandire personald si, strict vorbind, acestea devin
imposibile, deoarece viata interioara a omului este colonizatd de
propaganda. Stereotipurile predominante si ideile curente sunt
standardizate, consolidate si intarite, astfel incdt modelele de
gandire sunt furnizate pentru multe aspecte ale vietii. Propaganda
codifica standardele politice, sociale si morale, ceea ce este in sine
necesar. Dar propaganda confera acestui proces o fortd atat de
puternica incét face imposibila schimbarea lor sau modificarea
procesului de formare. Individul crede cd toate aceste seturi
predefinite de credinte, idei etc. sunt ale sale, desi ele sunt de natura
colectiva. Acest proces ocupd intreaga constiintd a persoanei si
expulzeaza alte sentimente, idei, judecati, valori etc. Ceea ce este
personal sau individual dispare din persoana afectati***. Mintea
devine inchisa la idei noi si conflicte interioare. Prin urmare, se
poate spune cd propaganda creeaza indivizi monolitici, complet
unificati, ale caror opinii si convingeri nu mai sunt accesibile criticii.
in acesti indivizi nu mai existd tensiuni, conflicte interioare,
intrebari fara raspuns, indoieli sau reflectie critica de sine. Ei au fost
plini de certitudini de neclintit si de indreptétire de sine.

345 Ibidem, p. 254.
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Rezultatul procesului descris mai sus este alienarea
omenirii i a individului. Deoarece este un proces continuu, pare sa
fie permanent. O fiintd alienatd nu mai este ea nsasi, ci altcineva
sau altceva. Aceastd pierdere a propriei fiinte ar putea fnsemna
apartenenta la altcineva sau integrarea in ceva mai mare. Individul
care a devenit victima propagandei duce o viata artificiala, falsa,
actionand dupi impulsuri si pulsiuni striine de fiinta sa’**’. De
asemenea, propaganda intareste inclinatia individului de a se pierde
intr-o structurd sau intr-un grup mai mare, declanseaza procesul de
dizolvare a individualitatii si particularitatii proprii, de eliberare a
individului de conflictele, indoielile si suferintele sale interioare si
de conducere a acestuia Intr-o unitate fuzionala in grup.

Dupa cum s-a aratat deja, exista propaganda si propaganda.
Existd multe tipuri ale acesteia, cum ar fi propaganda politica si
sociologica (dupa cum s-a mentionat deja), strategica si tactica,
explicitd, de agitatie, verticald si orizontala, rationala si irationala.
Printre acestea, exista un alt tip de propaganda mai fundamental,
propaganda sociologicd. Propaganda sociologicd este cea mai
fundamentala si izvoraste din insasi tesatura societatii. Ea nu este
rezultatul unei decizii deliberate constiente. Nasterea ei este
spontana.

Un alt tip de propaganda este cea de integrare. Ea este cea
mai interesantd si se aseamana intr-un fel cu cea sociologica. Ea
denota raspandirea si infuzia unei ideologii, a unui set de credinte,
norme si judecdti prin intermediul contextului social existent. Este
opusul propagandei de sus, care se face in mod deliberat. S-ar putea
spune ca ea creeaza conditiile de posibilitate pentru celelalte tipuri
de propaganda, ca fara ea nu ar exista o modelare a psihicului uman.
Structurile politice, sociale si economice permit unei ideologii sa

348 Ibidem, p. 260.
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patrunda 1n viata de zi cu zi, facand posibila participarea maselor si
adaptarea individului. Ea este difuza si creeaza un climat care
influenteaza oamenii Tn mod clandestin, fard a semnala ca este
propaganda. Ea actioneaza prin intermediul obiceiurilor si al
obisnuintelor. Creeaza din interior, in mod inconstient, noi obiceiuri
si modele de gandire, astfel ca in acest proces noi criterii de alegere
si de judecata fiind adoptate ca si cum ar proveni de la individ si nu
din exterior, din propaganda. Este un proces de adaptare treptata
care modeleaza indivizii in mod inconstient, facandu-i receptivi la
influentele externe. Ca metoda, ea este folositd fara voie chiar de
catre experti. Publicitatea, relatiile publice etc. se combina si produc
si impregneaza viata indivizilor cu o anumita conceptie despre viata
etc. Aceasta este propaganda la cel mai profund nivel. Propaganda
trebuie sa modifice mediul si, la acest nivel, ea trebuie sa procedeze
cu blandete. Ea pregateste terenul pentru alienarea viitoare.

O alta mare distinctie n acest domeniu de studiu este intre
propaganda de agitatie si propaganda de integrare, echivalentul
aproximativ al distinctiei lui Lenin Intre agitatie si propaganda, dar
oarecum invers, si distinctia intre propaganda de subversiune si
propaganda de colaborare cu inamicul. Propaganda de agitatie este
cea mai vizibila si mai zgomotoasa, de cele mai multe ori continutul
el este subversiv si este folositd Tmpotriva guvernului de catre
opozitie; ea este orientata spre rebeliune sau razboi. Acest model de
propaganda poate fi folosit impotriva unui anumit tip de oameni de
catre guvern, cum ar fi ,,chiaburii” din fosta URSS sau nevaccinatii
din pandemia Covid-19 din zilele noastre. Este cel mai ostentativ tip
de activitate propagandistica, dar, atunci cand o revolutie sau o
lovitura de stat reuseste, exista un alt tip de propaganda care trebuie
sd o inlocuiasca. Aceasta este propaganda de integrare. Ea este
menita sa-i transforme pe toti cei care iau parte la ea, transformandu-
i pe toti in soldati ai noii ordini, oricare ar fi aceasta. Este un proces
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care functioneaza treptat, imperceptibil, lent, necesitand perioade
lungi de timp pentru a-si atinge scopul. In termenii lui Mao, aceasta
este ,,educatia politica”.

Datorita acestui tip de propaganda pe care Ellul o numeste
»propaganda integrarii", omul devine complet alienat si o expresie
a grupului din care face parte. Autoritatea nu se risipeste in aer. Ea
se transforma, devenind anonima, colectivista etc. si atotprezenta,
invadand din toate colturile. Propaganda orizontald este cea din
interiorul grupurilor, in timp ce cea verticald este cea pe care am
putea-o numi ,,clasica”, fiind facuta de un lider si de forte constiente
in spatele scenei, de experti; ea cautd sd influenteze multimea de
dedesubt si foloseste toate mijloacele centralizate ale mass-mediei.
Propagandistii sunt in afara ei. Propaganda verticala este de natura
politica; cealalta este sociologica. Ea se face intr-un mod deliberat,
folosind toate mijloacele de comunicare existente, de sus in jos. Cei
afectati de ea, chiar daca sunt intr-o multime, rdméan singuri, izolati.
Acest tip de propaganda necesitd pasivitate din partea tintelor sale.
Acest lucru nu Inseamna cd nu actioneaza, ci o fac energic si
pasional, desi nu este actiunea lor, asa cum am vazut deja (desi
victimele propagandei cred ca este a lor). Ele sunt complet alienate
si transformate in obiecte; sunt confiscate din exterior. Propaganda,
nu numai aceasta, pare foarte apropiata de posedare (demonica).

Propaganda orizontald se desfisoara in interiorul
grupurilor, Intre egali, si in absenta unui lider (formal). Acest mod
de a face propagandad necesita o aderentd constientd din partea
propagandistilor, continutul este prezentat intr-o maniera didactica
si se adreseazd inteligentei indivizilor vizati. Cel care face
propaganda joaca rolul unui animator, al cuiva care discuta lucrurile,
iar uneori prezenta sa nu este cunoscutd. Desi adeziunea la aceasta
propaganda este constientd, ea este totusi involuntara, deoarece
tintele sale sunt prinse intr-o dialectica intre individ si grup, fiind
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supuse presiunii venite din partea grupului/ mediului de apartenenta.
Acest mod dialectic al propagandei conduce la acceptarea ei in mod
voluntar. Este o adeziune intelectuald, deoarece tintele pot exprima
si intelege clar continutul care le este impus. Cu toate acestea, nu
este 0 acceptare autenticd, deoarece continutul, informatiile si
rationamentul din spatele lor au fost falsificate de la inceput. Ceea
ce este remarcabil 1n acest context, este grupul restrans in cadrul
caruia are loc procesul. Acesta trebuie sa se desfagoare intr-un ritm
lent, cu intalniri si discutii repetate, iar prin toate acestea individul
isi va descoperi propria convingere, care - surprizd, surpriza - va fi
identica cu cea a grupului. Propaganda orizontala are nevoie de o
organizatie uriasa de oameni, In timp ce cea verticald are nevoie de
mass-media centralizata si de aparatul de comunicare publica.

6. INFORMARE/INFORMATIE SI
PROPAGANDA

Exista, de asemenea, propaganda rationala si irationala, insa
mai existd si problema relatiei Intre informare si propaganda. A fi
informat pare sa fie ceva necesar pentru ca o persoana s fie o libera,
chiar o conditie a libertatii. Uneori propaganda este considerata
irationald, iar informatia rationald, ea furnizand fapte. Dar nu este
atat de simplu. Continutul propagandei este adesea rational si nu se
bazeaza, in general, pe minciuni. Ellul arata ca exista cazuri in care
se folosesc minciuni, dar propaganda cu adevarat reusita se foloseste
de fapte si adevar. De exemplu, reclamele pentru automobile sau
laptopuri se bazeaza pe informatii referitoare la aspectele tehnice ale
produselor respective. Asadar, propaganda poate fi foarte rationala.
Propaganda se poate baza pe fapte, statistici si idei economice, asa
cum au ficut sovieticii in anii 1950. In ciuda informatiilor faptice,
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aceasta a fost propaganda deoarece a incercat sa dovedeasca in mod
rational superioritatea sistemului comunist asupra celui capitalist.
Tipul irational de propaganda tinde sa dispara deoarece unul
dintre principalele impulsuri care alimenteaza propaganda - nevoia
de autojustificare - ajunge la un punct in care argumentele serioase
si continutul legat de fapte trebuie sa fie prezente in fluxurile de
propaganda. Nevoia de autojustificare cere omului sa creadd ca
actioneaza rational si bine intemeiat. Propaganda frenetica este
neobisnuita, sau era neobisnuitad atunci cand Ellul si-a scris cartea
pe aceasta tema. Deoarece propaganda tinde sa devina din ce in ce
mai rationala si in raport cu faptele existente, diferenta dintre ea si
informatie dispare. O propaganda socanta si mai violentd este mai
putin eficienta decét una mai orientata spre fapte si mai rationala. O
doza mare de frica insufla o actiune imediata, in timp ce o doza de
informatii rezonabile creeaza o adeziune pentru o perioada mult mai
lunga de timp. In ciuda intregului continut faptic, a informatiilor si
a faptelor pe care propaganda le transmite, ceea ce raimane este mitul
care 1i determind pe oameni sd treaca la actiune. Ceea ce ramane in
individ este imaginea irationald globala, mythos-ul, o viziune a
viitorului si presiunea emotionala. Acestea il vor face pe individ sa
actioneze, nu statisticile, faptele empirice sau continutul rational
mediat de propaganda. Secretul constd in provocarea unui raspuns
irational bazat pe elemente rationale si factuale. Informatia nu este
eficientd; propaganda este necesara pentru a pune lucrurile in
miscare. Desi statul democratic a facut posibilda propaganda
a**". O propaganda
care respectd sau incearca sd respecte persoana umand nu este una

eficienta®*®.

moderna, propaganda in sine nu este democratic

347 Ibidem, p. 368.
348 Ibidem, p. 367.
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O altd consecinta a propagandei este deconectarea si
separarea care apare intre cei care exercitd puterea/propaganda si
popor. Aceastd separare este de acelasi tip cu cea produsa de
dezvoltarea tehnicii, si anume cea dintre noile aristocratii ale
tehnologiei si oamenii normali. In ciuda diferentelor dintre diferitele
tipuri de propaganda, efectul tuturor acestora este crearea si
consolidarea segregarii grupurilor. Ea anihileaza dialogul, il face
imposibil si demonizeaza oponentul. Acesta devine un vrajmas, iar
daca oponentul refuza sa se vada pe sine ca inamic, devine exilat in
categoria unui cu totul altul, a incognoscibilul, a ceva care se afla
dincolo de orice fel de necunoastere, recunoastere, respect si aga mai
departe; umanitatea 1i este refuzata. Societatea devine o lume de
celule perfect izolate, in care fiecare vorbeste singur cu sine nsusi,
in care fiecare devine convins de corectitudinea sa, de a avea
intotdeauna dreptate etc. Cu cat oamenii vorbesc mai mult, cu atat
creste lipsa de contact i de comunicare.

7. CONDITIILE DE POSIBILITATE ALE
PROPAGANDEI

Propaganda este dependenta de anumite conditii care o fac
posibila. Una dintre conditii este existenta unei societati cu o clasa
de mijloc puternica. Oamenii care traiesc in mizerie nu sunt deschisi
la efectele propagandei fiind preocupati de cu totul altceva. Un
anumit nivel de bunastare si educatie este necesar. Inventiile
moderne care au produs mijloace de transport moderne (acestea
permit oamenilor sd se adune si sa formeze o multime, sd ia parte la
actiuni comune chiar dacad participantul vine de departe), mass-
media sunt, de asemenea, o conditie de posibilitate, si ar trebui sa
adaugam IT-ul, internetul si alte dispozitive de retea. Propaganda la
scard larga nu ar fi posibila fara ele. O alta conditie este existenta
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societatii de masa si a individualismului. Societatea de masa si
individualismul merg mana in mana. Individualismul si societatea
de masa nu sunt contradictorii. Asa-numita emancipare a individului
promisd de modernitate are loc prin distrugerea micilor grupuri
organice din care acesta face parte, cum ar fi unitatea familiala, de
exemplu. Distruge micile grupuri organice care alcatuiesc
societatea. Destramarea acestor legaturi - familie, sat, parohie - a
lasat individul singur 1n fata Intregii societati sau a statului. Indivizii
atomizati alcatuiesc o societate deoarece nu mai fac parte dintr-o
structura organica. O societate de masa nu poate exista fara acesti
indivizi separati, unitati inchise in sine, monade cu adevarat izolate
si prizoniere ale identitatii lor determinate de relatiile reciproce.
Propaganda este menita sa functioneze numai intr-o societate
individualistd, lipsitd de legituri organice intre membrii si’**.
Deoarece individul pretinde ca este egal cu toti ceilalti, el devine o
abstractie, o fantoma fara carne, un numar.

in teorie, intr-o societate individualisti, individul este
valoarea suprema si este liber. Realitatea aratd insa altfel. El este
supus multor forte si influente si nu este stapanul vietii sale. Si intr-
un grup organic, individul este supus unor influente, dar este protejat
impotriva presiunilor externe, cum ar fi propaganda. Deoarece
grupul organic are o viatd spirituala, materiald si emotionald bine
structuratd, el ofera un mediu care poate rezista penetrarii
propagandei. Aceste structuri nu sunt sensibile la contagiunea
psihologica ceva important pentru succesul propagandei de masa.
Ruperea acestor micro-structuri si migratia catre o zona urbana
produce conditia de dezradacinare necesard pentru existenta si
realizarea propagandei. Individul devine inceputul si sfarsitul
tuturor lucrurilor, al tuturor judecétilor, valorilor etc. care au ajuns

349 Ibidem, p. 143.
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la el prin simpla apartenenta la un grup organic. El trebuie sa devina
masura tuturor lucrurilor; el nu poate face altceva decat sa devina
sursa propriei sale judecati. El nu mai are acces la experienta
acumulata si la valorile fostului grup organic. Responsabilitatea este
atat de mare Incat il zdrobeste pe individ si acesta se afla intr-o
pozitie minoritara; fiecare individ devine o minoritate. Acesta este
un teren propice pentru propaganda. Individul este acum confruntat
si Inghitit de marele curent subteran al societatii, de un flux de
stimuli Tmpotriva caruia nu are niciun mecanism de aparare. El este
supus influentei unui stat din ce in ce mai centralizat (corporatii
transnationale, fundatii internationale si alte organizatii, toate
expresie a spiritului tehnocratic) si a societatii de masa. Individul
devine mai putin stabil, iar noi nevoi si probleme il vor bantui,
acestea cerand solutii pe care propaganda va fi fericita sa le ofere.
O societate de masa este individualista, alcatuita din grupuri
si organizatii locale slabe, plina de puternice curente subterane, un
loc in care indivizii apartin unor colective mari si influente. In
aceasta societate, exista o anumita unitate psihologica a oamenilor
care triiesc in ea si o uniformitate a vietii materiale. In ciuda
diferentelor Inca existente, exista unele puncte unificatoare in
aceasta societate de masd, cum ar fi interesul pentru tehnica, o
anumita mitologie, dorinta de bunastare si aceleasi prejudecati etc.
Simpla realitate a apartenentei la o societate de masa In care oamenii
se pot aduna cu usurintd in multimi schimba psihicul omenirii.
Aceasta schimbare rezultd din existenta in acest tip de societate. Ea
nu are nevoie de prezenta propagandei pentru a se produce. Persoana
nascuta de aceastd societate este mai creduld, mai disponibila mai
berechet, mai sugestibilda si mai excitabilda pentru intentiile
propagandei. In aceste conditii, propaganda devine nu numai
posibila, ci si o necesitate. Circumstantele civilizationale si efectele
dezvoltarii tehnice si sociale o cer. Din societatea de masa ies la
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iveala simboluri si stereotipuri care vor fi utilizatda de masina
propagandei. Acestea existd si in alte tipuri de societati si grupuri
mici, dar nu sunt atit de abstracte, de inflexibile si gata sa fie
manipulabile ca 1n societatea moderna/contemporana.

8. CONCLUZII

Asa cum afirma sociologul francez, propaganda este mult
mai mult decét expresia vointei politice a unui partid, stat etc. Ea
este totalitard pentru ca tinde sd inghitd totul si pe toatd lumea.
Propaganda, ca manifestare a sistemului tehnic, este, de asemenea,
o expresie a ceea ce Herbert Marcuse a numit mod de gandire
unidimensional sau functional, o forma de gandire care face
imposibil pentru oamenii prinsi in ea sd se gandeasca macar la
alternative atunci cand sunt confruntati cu realitatea. "Functional”
denumeste aspectul de eficienta inerent acestui mod de a gandi si de
a vorbi, cautarea inerenta si pretentia la putere inerenta sistemului
tehnic/tehnicii moderne, care straluceste prin limbaj si gandire.

Dupa cum s-a vazut deja, una dintre principalele
caracteristici ale propagandei este Inrudirea sa cu actul de a se
informa. Majoritatea persoanelor informate (de catre mass-media)
si educate cred ca sunt imune la propaganda, considerand in acelasi
timp ca orice punct de vedere opus este propaganda. Acesta este un
efect al relatiei stranse dintre propaganda si informatie si unul dintre
efectele debilitante ale fluxurilor permanente de propaganda care
afecteaza psihicul oamenilor. Majoritatea partilor constitutive ale
societatii, institutiile si organizatiile au devenit parti ale uriasei
masini de propaganda. Sindicatele si partidele joaca acelasi rol: de
a integra individul/grupul in sistem si de a-1 instraina de sine, creand
o noua personalitate. Totul si toatd lumea devin ,,parte a masinii”,
asa cum spune un cantec al lui Jethro Tull (1988, Chrysalis).
Propaganda modeleaza si creeaza o falsa subiectivitate in indivizi.
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Cu toate acestea, chiar dacd este un fenomen negativ,
democratiile trebuie sa apeleze la propaganda. Propaganda a devenit
o realitate odatd cu aparitia marilor natiuni democratice si cu
necesitatea de a face fatd unei competitii dure la nivel international.
Pentru a face acest lucru, un stat trebuie sa creeze o unitate de
sentimente si de gandire in societate si in randul cetatenilor sai,
altfel, participarea la competitia internationald ar deveni extrem de
dificila. Deoarece eficienta este un alt nume pentru obiectivul
principal al propagandei, ideea ca acest proces ar putea respecta
demnitatea si libertatea individului dispare. Conditiile relatiilor
internationale, problemele geopolitice, aliantele, diversele iteratii
ale Rézboiului Rece sau impunerea religiei schimbarilor climatice
afecteaza si distorsioneaza functionarea interna a diferitelor state,
culturi sau alte entitati sociopolitice implicate. Statele democratice,
dar nu numai ele, sunt obligate sa utilizeze miturile democratiei si
sd le exporte (promovarea tiraniei ca propaganda pare putin
contraproductivd). Este o necesitate care nu poate fi evitata si, prin
urmare, democratia este subminatd prin 1Insdsi existenta
propagandei. Propaganda, la fel ca tehnica, este un fel de ceea ce
Martin Heidegger numea a-fi-in-lume si o functie inevitabild a unei
societati Inghitite de sistemul tehnic si de subordonarea omului fata
de masina - chiar intr-un sens abstract: o organizatie este o0 masina
care ar trebui sd aduca unitate si ordine functionala intr-un grup.
Acest proces de alienare si renuntare a inceput cel putin odatd cu
inventarea ceasului mecanic, care poseda in sine sursa de putere.
Cazul ceasului mecanic este un exemplu al patrunderii tehnologiei
in viata umana. Acest dispozitiv mecanic dicteazd ritmul vietii
umane, si nu numai in orage. Grupurile si oamenii nu mai actioneaza
in functie de ritmul lor sau al naturii, ci in functie de ritmul ceasului
si de cel impus de necesitatile sistemului tehnic (care include ca
subset sistemele de comunicare, transport, comert, industrie si
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servicii, sistemul culminand cu administratia si tehnicile
manageriale - modelate dupa ciberneticd si teoriile comunicarii,
acest sistem fiind organizat in retele). Informatica si cibernetica care
au adus in sfarsit unitate sistemului tehnic, care posedd acum,
conform lui Ellul, o capacitate de feed-back, de auto-corectare.
Aceastd evolutie conduce la o prezenta tot mai mare a statului in
societate (sisteme la scard larga precum comunicatiile, economia si
productia si gestionarea energiei nucleare necesitd o fortd tot mai
centralizatd) si la o fuziune Intre stat si alte entitdti - precum
intreprinderile si corporatiile. Sistemele la scara largd precum
comunicatiile, transportul, energia si, in special, utilizarea energiei
nucleare creeaza necesitatea aparitiei acestui sistem centralizat.
Progresul tehnicii duce in aceastd directie, in ciuda afirmatiilor
facute in timpul dezvoltarii industriale sau mai recent, conform
carora noile descoperiri tehnice ar duce la o scadere a centralismului
si a interventionismului autoritatilor in viata sociala. Dezvoltarea
tehnicd sporeste centralizarea si concentrarea controlului in mai
putine maini — tehnocratii.

9. BIBLIOGRAFIE

Cérézuelle Daniele, La technique et la chair [Tehnologie si trup],
Paris, Editura L’ Echappee, 2021.

Ellul Jacques, L idéologie marxiste chrétienne [ldeologia marxista
crestind], Paris, Editura La Table Ronde, 2006.

Ellul Jacques, La technique ou l’enjeu du siécle [Tehnologia sau
provocarea secolului], Paris, Editura Economica, 1990, 2008.

Ellul Jacques, Le systeme technicien [Sistemul tehnic], Paris,
Editura Les Cherche-Midi, 2004, 2012.

234



Revista Etnosfera www.etnosfera.ro
Anul XVIIL, Numér 1 (45) /2025

Ellul Jacques, Sistemul tehnicist, Arad, Editura Sens, traducere de
Octavian Soviany, 2022.

Ellul Jacques, Propagandele, Arad, Editura Sens, traducere de
Octavian Soviany, 2024.

Marcuse Herbert, Der eindimensionale Mensch [Fiinta umanad
unidimensionalal, Miinchen, Editura Deutscher Taschenbuch
Verla, 1994, 1998.

235



